 Umsetzungsphase: Checklisten zum Start und zur Umsetzung der Kampagne

Checklisten: „Kampagnenstart – Ein letzter Check zum Start“
(Zeitraum Oktober – April)


Arbeitspaket: Durchführung der Auftaktveranstaltungen, -aktionen.
Eine Kampagne kann dann Wirkung entfalten, wenn Sie zu Beginn in der Zielgruppe Neugierde und Interesse weckt. „Der Kampagnenstart sollte also „sitzen“.
Zentrale Aufgabenstellungen, rsp. Fragen, die für die gewählten Aktionsformen (z.B. Aktionsstand, Happening / Theater, Flashmob, Podiumsdiskussion) relevant sind:
	Teilaufgaben
	Zeitrahmen / Wer bis Wann? (Namenskürzel eintragen)

	
	Oktober
	November

	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4

	Sind Materialienverteilt (Plakate sind aufgehängt, Infopakete an Mitarbeiter*innen übergeben / versendet worden)?
	
	
	
	
	
	
	
	

	Sind die vorgesehenen Örtlichkeiten zum Termin der Auftaktveranstaltung zugänglich und vorbereitet?
	
	
	
	
	
	
	
	

	Sind die Aktionsformen festgelegt?
	
	
	
	
	
	
	
	

	Ist das benötigte Material vorhanden? (z.B. Aktionstisch, Plakate, Banner, etc.)
	
	
	
	
	
	
	
	

	Steht der Zeitplan für die Veranstaltung(en)?
	
	
	
	
	
	
	
	

	Sind die an der Auftaktveranstaltung aktiv beteiligten Akteure informiert und haben die Teilnahme bestätigt (Kernteammitglieder, Unterstützer*innen, Experten)?
	
	
	
	
	
	
	
	

	Dokumentation der Auftaktveranstaltung(en) geklärt (z.B. Foto, Film, Interviews mit Teilnehmer*innen)?
	
	
	
	
	
	
	
	

	Weiteres:
	
	
	
	
	
	
	
	

	Weiteres:
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