 Umsetzungsphase: Checklisten zum Start und zur Umsetzung der Kampagne

Checkliste: Öffentlichkeitsarbeit zum Kampagnenstart und im Kampagnenverlauf
(Zeitraum Oktober – April)

Arbeitspaket: Begleitende Öffentlichkeitsarbeit organisieren
Um dem Aktionstag auch den nötigen „Knalleffekt“ verleihen zu können, ist eine gut vorbereitete Öffentlichkeitsarbeit unabdingbar. Das Motto ist dabei, wie schon angedeutet, „tue Gutes und rede darüber“. Empfehlenswert ist den Aktionstag mit einer guten externen und internen Öffentlichkeitsarbeit zu flankieren.
Externe und interne Öffentlichkeitsarbeit sollte aber auch im gesamten Verlauf der Kampagne aktiv betrieben werden. Sie halten so die Kampagne im Gespräch und die Inhalte im Bewusstsein, eine wichtige Bedingung um Verhaltensänderungen zu unterstützen.

	Teilaufgaben
	Zeitrahmen / Wer bis Wann? (Namenskürzel eintragen)

	
	Okt.
	Nov.
	Dez.
	Jan.
	Feb.
	März
	April

	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4

	Externe Öffentlichkeitsarbeit zum Auftakt:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Termine für Pressegespräche festgelegt?
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Örtlichkeiten für Pressekonferenz vorbereitet?
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Pressemappe vorhanden?
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Weiteres:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Weiteres:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Externe Öffentlichkeitsarbeit im Kampagnenverlauf:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· regelmäßig Pressemitteilungen, -artikel, in lokalen Medien platzieren.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Weiteres:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Weiteres:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Interne Öffentlichkeitsarbeit zum Kampagnenauftakt und im - verlauf:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Hochschulzeitung
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Hochschulhomepage und/oder Kampagnenhomepage
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Soziale Medien (Twitter, Facebook, etc.)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Weiteres:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Weiteres:
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