 Abschlussphase: Checklisten zum Abschluss der Kampagne


Checklisten: „Kampagnenabschluss“
(Zeitraum Februar bis Mai, Checkliste mit Vorschlägen für Bearbeitungszeiträume der Kampagnenaufgaben)


Arbeitspaket: Abschluss der Kampagne organisieren
Dieser Schritt dient dazu, die Kampagnenarbeit gut und wertschätzend für alle Beteiligten zu beenden.


	Teilaufgaben
	Zeitrahmen / Wer bis Wann? (Namenskürzel eintragen)

	
	Februar
	März
	April
	Mai

	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4

	· Abschluss-Rahmen auswählen (Veranstaltung, Veröffentlichung etc.)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· allen Beteiligten (öffentlich) Dank aussprechen
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· zentrale Ergebnisse und Erfahrungen vermitteln (Bericht, Presemitteilung, Vortrag, etc.)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Mitarbeiter*innen dazu ermutigen, das Zielverhalten auch weiterhin umzusetzen.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Mögliche Perspektiven aufzeigen (z.B.: „Folgekampagnen“, Übertragung der Verhaltensänderungen auf „zu Hause“)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· offen um Rückmeldung bitten (Leitfrage: Was war gut? Was wünschen Sie sich an Verbesserungen?) 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Zudem:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· Zudem:
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